Cryaujcku nporpam: ledbekromoruja

Hasus npeamera: COHUOJIOTNJA OBPA3OBABA

Hacrapauk: Mupko P. ®uinnosuh

CraTtyc npeameta: M3060pHH 3ajefHUYKY peaMeT Bule Moayia — CMmeTike u mopeMehaju Buna, CMeTme u
mopemehaju ciryxa, Motopuuke cMmeTe U nopeMehaju, CeHzoMoTopruke cMeTie i mopemehaju, IlpeBennnja
TpeTMaH nopemehaja moHamama

Bpoj ECIIB: 4

YcJI0B: HEMA yci0Ba

uwb npeamera
VYno3HaBame ca OCHOBHUM KJIACHYHHUM M CaBPEMEHHMM COLMOJIOUIKHM TeopHjamMa 0 00pa3oBamy U
Haj3HAYajHUj M EMIIMPH]jCKIM HCTPaKMBAakbUMa Y OBOj 00IacTH.

Hcxon npeamera

Ocmoco6JbeHOCT 32 TPUMEHY COIHOJIOIKE KOHIIENTYATHE MPEKe U Pa3IMIUTUX COLMOIOMIKIX TEOPH]jCKUX
MapagurMy Y aHAJIM31 Ipo0ieMa KOjH ce THIY IIKOJIOBama 1 obpa3oBama. DopMupame KPUTHIKE CBECTH O
00pa3oBamy, MIKOJIU ¥ MPoheCHOHAITHO] YI03H HACTABHUKA Y (PE)IPOAYKIIHjH IPYIITBEHE CTPYKTYPE,
OpraHu3allyje u KyaType.

Canp:kaj npenmera

Teopujcka nacmasa

Coupononky npucryn oopazosamwy. O0pa3oBambe y GYHKIHMOHAIUCTHYKO], THOEpPaTHOj] M y TIEPCIIEKTHBU
Teopuje cykoba. OOpa3oBarbe y HHTEPaKIMOHUCTUYKO] U €THOMETOOJIONIKO] epcrekTiBr. HoBu npaBum y
COIMOJIONIKMM HCTpaXuBambuMa o0pa3oBama. J[pylTBeHe HejeTHaKOCTH B TIPON3BO/IHha IIKOJICKOT (He)ycrexa:
KJlaca, paca eTHUIUTET, poJ, cynkynrtypa. lllkona u nerntumanuja aApymrBeHux xujepapxuja. llIkonoame kao
WHBECTHLM]ja, HH(]IIaNMja 1 1eBaBalKja IIKOICKKX JHUINIOMA M KacKaJHa KOHKypeHuuja. Illkoscka u qpymTBeHa
MEpUTOKpaTHja 1 uJieja courjainHe npapnae. KoMIeH3alnjcKo U HHKITY3UBHO 00pa3oBame. LlIkoma y JoKamHoM,
HaLlIOHAJTHOM ¥ IJI00ATHOM OKpYyxkemy. IIIkoaIcku mporpaMu, neaaronke npakce 1 HopMe ,,0TMIHOCTH .
HcTopujcku-ApymITBEHN KOHTEKCT EBONYIIHj € MKOICKUX cucteMa. OOpa3oBHE MOTUTHKE M HHCTUTYIIHOHATHE
mpomene. [loponnane enykatuBHe npakce. CBeT yueHHKa U cTyaeHaTa. HactaBHmdKa npodecwja.

Ipaxmuuna nacmasa

Osa HacTaBa IIpaTH TeMe H3JIOKeHE Ha IpelaBambiMa y3 IPUMEHY MeTO/la aKTHBHOT y4erha: CeMUHAPCKH
palloBH, TOKyMeHTapHH! (UIMOBH U IUCKYCH]E.
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bpoj uacoBa akTHBHe HacTaBe | Teopujcka HacTaBa: 2 | MpakTuuna nacrasa: 1

Mertone u3Bohema HacTaBe
MHTepakTHBHA HACTaBa y KOjOj Ce CMEmY]jy pelaBama, KpeaTHBHE PaJUOHULIE, YCMEHN CEMUHAPCKH PaJiOBU 1
JWICKYCH]E.

Onena 3Hama (MakcHMaJIHH Opoj moena 100)

IIpenncnutHe 06aBe3e oeHa 3aBplLIHM UCTIUT ocHa
AKTUBHOCT Y TOKY NpeJaBama 5 YCMEHH UCIIUT 50
MIPaKTU4HA HACTaBa 5

KOJIOKBU] MU 20

CceMUuHapu 20




