Cryaujcku nporpam: CrienyjaiHa eayKkaiyja u pexaduimrannja ocoda ca Temkohama y MCHTaTHOM
pasBojy, Jloroneawuja, {edexronmoruja (cBu MOTyIN)

Hasus npeamera: COHUOJIOT'NJA OBPA3OBAIBA

Hacrapuuk/nacrapaunu: boxunap C. ®ununosuh

Crartyc npeamera: u300pHU 3aj€JHUYKU

Bbpoj ECIIb: 4

YciaoB: HeMa

/b npeamera
VY1o3HaBamwe ca OCHOBHUM KJIACHYHUM U CAaBPEMEHUM COLIMOJIOIIKUM TeopHjaMa 0 00pa3zoBamy U
Haj3HAYajHUJUM EMIUPUJCKUM HUCTPAXKUBAmBUMa Y OBOj OOJIACTH.

Hcxon npeamera

Oc1oco0JbEHOCT 32 MPUMEHY COLIMOJIONIKE KOHIIENTYaTHE MPEXKE U PA3TMYUTUX COLMOIOIIKIX
TEOPHUjCKUX MapaJurMy y aHaIU3U MpobiieMa KOjUu ce TUUY IIKOJoBama U oOpa3oBama. DopMupame
KPUTHYKE CBECTH O 00pa3oBamy, IIKOIU U MPO(PECHOHAIHO] YJIO3U HACTABHUKA Y (PE)IPOLYKIHjH
JPYIITBEHE CTPYKTYPE, OPTaHU3allije U KyIType.

Canpxaj npeamera

Teopujcka nacmasa

Conuonomku npuctyn odpaszoBamy. O0pazoBame y (PyHKIIMOHATUCTUYKO], THOEPATHO] U Y TIEPCIICKTUBH
TeopHje cykoba. Obpa3oBame y HHTEPaKIIMOHUCTUYKO] U €THOMETOI0JIONIKO] epcnekTuBu. HoBu
MPaBIX y COLMOJIONIKAM HCTPAKUBAKBIMa 00pazoBama. JpymTBeHe HejeJHAKOCTH U TIPOU3BOIEHA
IIKOJICKOT (He)yclexa: Kijlaca, paca €THULUTET, poJl, cynkyiarypa. lllkona n nerutumariuja ApymTBeHUX
xujepapxuja. llIkonoBame ka0 MHBECTUIIH]a, MH(IIAIM]a U IeBaIBalM]ja IIKOJICKAX TUIJIOMA M KacKaaHa
KoHKypeHuuja. [lIkoscka u aApymTBeHa MEpUTOKpaTHja U HJieja counjanHe npasae. Komnensanujcko u
WHKITY3UBHO oOpa3oBame. [1Ikomna y ToKaaTHOM, HAaITMOHAIHOM U TII00aTHOM OKpyskemy. [Ikoncku
IIporpami, Mearoke npakce 1 HopMe ,,0TMYHOCTH . VICTOpHjCKU-IPYILITBEHH KOHTEKCT €BOJIYLIHje
MIKOJICKHX cucTtemMa. OOpa3oBHE MOJUTHKE U MHCTUTYIIHOHAIHE TIpoMmeHe. [lopomudne enykaTuBHe
npakce. CBeT yueHHKa U ctyjeHara. HactaBuuuka npodecuja.

IIpaxmuuna nacmaea

OBa HacTaBa IIpaTu TEMe U3JI0KEHE Ha Mpe/laBambiMa y3 MPUMEHY METO0J1a aKTHBHOT yUeHha: CEMHUHAPCKU
pasoBu, TOKyMEHTapHU (GUIMOBHU U AUCKYCH]E.
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bpoj yacoBa akTuBHE

Teopujcka Hacrasa: 2 IIpakTuyna Hacrasa: 1
Hacrase 3

MeTtone u3Bohema HacTaBe: VlHTepakTHBHA HACTaBa y K0jOj C€ CMEmY]y IpeaaBama, KpeaTUBHE
paluoHHUIE, yCMEHU CEMUHAPCKHU PAZOBU U TUCKYCH]e.

Onena 3Hama (Makcumaanu Opoj moena 100)

Iloena

IIpeaucnutHe o0aBe3e 3aBpUIHM UCIIUT IOeHa
aKTUBHOCT y TOK 5

Yy ToRy MMUCMEHH MCITUT 50
npeaBama
MpaKTHUYHA HAacCTaBa 5 YCMEHHU UCITUT
KOJIOKBUJyM-HU 20 ]
CEMHMHAp-U 20




